El poder de los Datos

Transformando Datos en Accion
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Los datos no estructurados representan el 90% de
los datos empresariales y la mayor parte se han
recolectado en los ultimos dos anos .




) Las empresas estan entendiendo el poder
de los datos con Localizacion Inteligente
porque entienden el impacto comercial del
"donde”, para convertir datos de ubicacion

en resultados comerciales.
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Empecemos a entender nuestro reto




Ordenamos

€Y Google Cloud
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Preparamos

£) Google Cloud

@® Analisis de Base de Datos
® Analisis Geoespacial
@® Analisis LI



Enriquecemos

€Y Google Cloud



Transformamos
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Generar Valor y Poder

£) Google Cloud



El Ciclo de Vida de los Datos
Activo Estrategico - en la toma de decisiones

INGESTA TRANSFORMACION/ ANALITICA/

PROCESAMIENTO VISUALIZACION

Carga de datos de Almacenamiento de El usuario debe poder Andlisis de la Data
diferentes fuentes datos en sistemas interactuar Medicion de
Robustos mover Indicadores
Ingesta de datos en Fiables Exportar Gestion comercial
tiempo real Seguros Enriquecer Gestion de Mercado
Especializados Transformar Analisis de consumidor
Sincronizacion de Con Alta Compartir Prediccién
datos del mundo Disponibilidad Analizar
open data

£) Google Cloud servinformacion



Ejemplo: fuentes de datos disponibles

Imagenes Satelitales
Redes Sociales
Ubicacion de personas
Datos Abiertos

Infocomercio, Bases de censos

Datos Demogréficos, Geo

Proyecciones

Informacion Empresarial

Sitios de interés

Fuentes de bases propias

£) Google Cloud

G

Gastos en servicios financieros, bancarios,

2
Parque seguros, otros

Metropolitano
Simon Bolivar

Hl Concentracion Baja
Concentracion Media - Baja
Concentracion Media
Concentracion Media - Alia

y HE Concentracion Alta

Empresas

Empresas 263

Universidad
Nacional de
Colombia

Nacional

Fauddalia
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La localizacion inteligente como Llave de Analisis

Los productos mas integrados incluirdn
tecnologias geoespaciales, haciendo uso de la
inteligencia espacial convencional.

Las empresas crearan ventajas competitivas a
partir de la Localizacion Inteligente

Geomarketing.

Modelos con modelos

personalizados.

AutoML y

Google Cloud
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Transformando datos en acciones

1. Identificar 2. Ordenar 3.Prepararladata 4 Enriquecer

Todas las posibles Hacer el inventario
fuentes de datos  de las fuentes de
datos.

preparar los datos Potencializar los
que aplican datos

Y f‘ 5. Transformar

Dar valor a los datos
transformados en
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6. Generar
valor y poder
Desarrollary crear
modelos que nos den
Insights

7. Pasos a seguir
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Tomamos
Accion

£) Google Cloud

Mantener una
aplicacion de

ubicacion que €
actualice e itere
nuevos hallazgos.

Solicitar
recursos
adicionales

Colabora con
nuevas partes
interesadas

I
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Ajustes
a la estrategia
comercial

|dentificar
nuevos objetivos
y resultados
comerciales

Comparta
informacion en
todos los
departamentos

servinformacion

LOCALIZACION INTELIGENTE



Gracias

luis.faviani@servinformacion.com
Twitter: @lfaviani
LinkedIn: Ifaviani
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